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Contexte

= Le droit relatif a la publicité extérieure a été réformé par la loi du 12 juillet 2010
portant Engagement National pour I'Environnement (loi ENE dite Genelle I1)

= Tous les Reglements Locaux sur la Publicité antérieurs a cette loi doivent étre révisés
sous peine de devenir caducs a compter du 13 juillet 2020

= 13 communes de la Métropole ont élaboré un RLP

=9 communes sont concernées par la caducité de leur RLP en 2020 (Marigny-les-
Usages, Boigny-sur-Bionne, Mardié, Saran, Saint-Jean de la Ruelle, La Chapelle Saint-
Mesmin, Orléans, Olivet, Saint-Jean le Blanc)

= Suite au transfert de compétence en matiere de planification urbaine a Orléans

Métropole, les communes ne sont plus compétentes pour procéder a la révision de
leur RLP.
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Que réglemente le RLPm ?

Enseigne :

ENSEIGNE

Inscription, forme ou | S
image apposée sur | QLR
un immeuble et
relative a une activité
qui s’y exerce.

-

Publicité :

2 [
B |
{ T . k|

Préenseigne :

Inscription, forme
ou image
destinée a
informer le public
ou a attirer son
attention.

- \_

Inscription, forme ou image
indiguant la proximité d’un i
immeuble ol s'exerce une =
activité déterminée. '

o

Zh Cent Arpents
ORLEANS - Samay

i A2mn 7 :..‘. &
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Déroulé du projet — etapes reéealisées

Elaboration
Diagnostic du Reglement
et et définition )
orientations  des zones de Arre’F du
publicité projet
Prescription
29 mars
2018
l l Décembre
Juin - Janvier- 2019
décembre décembre
2018 2019

Un reglement concerteé

* Des ateliers de travail avec les acteurs concernés (afficheurs, enseignistes,
commercants, Personnes Publiques Associées) suivis d’'une réeunion publique

* Desregistres de concertation du public, une page dédiée sur le site internet
d’Orléans Métropole, un questionnaire en ligne, des lettres d’information
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Enjeux et objectifs du RLPm

définis dans la délibération de prescription du 29 mars 2018

« S’adapter a I'évolution du cadre
législatif.

« Prendre en compte les exigences en
matiere de développement
durable.

» Préserver I'attractivité de la
métropole.

« Assurer I'équilibre entre droit a
I'expression et diffusion
d’informations.

Adapter la réglementation nationale
aux caractéristiques du territoire.

Harmoniser la réglementation locale.

Définir des regles cohérentes avec le PLU
métropolitain.

Protéger les paysages urbains et naturels.

Traiter chaque secteur dans leurs
spécificités.

Favoriser l'adoption de regles visant Ila
baisse d’intensité lumineuse la nuit.

Encadrer les nouveaux procédés et
technologies en matiere de publicité.
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Les orientations du RLPm
Débattues lors du Conseil Métropolitain du 28 février 2019

ORIENTATION 1 : Préserver les identités naturelles et patrimoniales

1. Préserver les paysages naturels emblématiques et du quotidien (Val de Loire, la Loire, le
Loiret, le Canal, les cones de vue, les coupures vertes, séquences paysageres, espaces
verts....)

2. Préserver les richesses patrimoniales et architecturales, les sites remarquables

ORIENTATION 2 : Préserver le cadre de vie et les entrées de villes

1. Metire en scéne les portes d’entrées et traversées urbaines (axes routiers, train, fram)
2. Maintenir la qualité des paysages urbains a caractére résidentiel

ORIENTATION 3 : Participer au dynamisme économique et commercial
du territoire

1. Assurer la visibilité des activités et la qualité des paysages commerciaux
2. Permetire I'expression des commerces locaux (de centres-bourg et coeurs de quartiers)

ORIENTATION 4 : Dispositions générales a toutes les zones

1. Réguler la densité et la taille des dispositifs du parc publicitaire
2. Encadrer I'affichage lumineux sur le territoire
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DISPOSITIONS REGLEMENTAIRES
COMMUNES A TOUTES LES ZONES

Regles concernant les publicités / pré-enseignes

> REGLES DE DENSITE

= 1 dispositif par mur,
I:l doublons interdits
= 1 publicité murale pour les
Publicité parcelles de Oml a 80ml de
murale largeur sur voie, 1 publicité
murale supplémentaire par
nouvelle tranche de 80ml sur

voie

> BAISSE DES FORMATS
MAXIMAUX DU RNP

Regle nationale :12m2 maxi
(hors tout)

Regle locale : 8m2 (utile)
Publicite
murale 10,5m2 (hors tout)

]

Publicité scellee
ouU posée au sol

]

Publicite scellée
ou posee au sol

= 1 dispositif au sol pour les
parcelles de Oml a 80ml
de largeur sur voie,
doublons interdits

= 1 dispositif supplémentaire
par nouvelle tranche de
80ml sur voie

Regle nationale : 12m?2
maxi (hors tout)

Regle locale : 8m2 (utile)
10,5m2 (hors tout)

»> LONE DE PROTECTION SUPPLEMENTAIRE DE CERTAINS GIRATOIRES

30m ou 60m (selon le choix des communes)
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DISPOSITIONS SPECIFIQUES
T AUX REGLES DES PUBLICITES

L L0 Vee

Publicité sur Publicité scellée Publicité Publicite
meabilier urbain  ou posée au sol murale numerique

Secteurs de paysages et de patrimoines
ZP 1 emblématiques = publicités strictement @ @ @
interdite
ZP2 Secteurs patrimoniaux urbains, Centre-ville @ @ @ f @
d’Orléans, Centres-villes et Centres-bourgs
2m?

. 2m7
ZP3 Zones résidentielles
:”-:f;' "Z‘f’“ﬂiﬂ‘“"m“""‘*‘“ Autres zones résidentielles ZP3C Zones résidentielles protégées
O OO0 066
13.‘5”«11? 13.?;' . (83 e
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ZP4 Axes viaires structurants

- Axes urbains structurants

0860

8m? 8m?
10,5m*  10,5m?

ZP‘ci Axes A protéger

0ee0

Z P 5 Zones d’activités

- OIS ST TGS puprotelues E Zones d'activités mixtes ZP5c Zones d'activités a protéger

0000 0660 0060

10 5m? 10 5m2

Emprise des voies ferrées,
" autoroutes et voies express ZP6b Voies de tramway

Z P 6 Autoroutes, routes express, voies

ferrées et voies de tramway @ @ @ . @ @ @ .

Sauf quais de gare ( 2m? unitaire) 2m? 2m?

ZP 7 Secteurs hors agglomération * @ @ @
(régles uniquement sur les enseignes)

*telle que définie au Code de la route




DISPOSITIONS SPECIFIQUES AUX REGLES DES ENSEIGNES

iHR TalTHRE

g MURALE

AUMUR

m @ @ ENSEIGNES DE CENTRE-VILLE ET DE ZONES RESIDENTIELLES

Des regles assurant une expression commerciale de qualité respectant le cadre urbain,
paysager voire patrimonial des secteurs de centres-villes et centres-bourgs, des espaces
résidentiels et des espaces naturels le cas échéant

>> A terme, des perceptions d’ensemble valorisées

@ @ ZP6  ENSEIGNES SUR LES AXES ET LES ZONES D'ACTIVITES

Des regles permettant la visibilité des acteurs commerciaux et économiques sur des espaces
présentant des enjeux économiques tout en recherchant le respect de I'environnement paysager
proche, le bati, le voisinage et les perspectives visuelles

>> A terme, une cohérence d’ensemble et une meilleure lisibilité des activités existantes

Décembre 2019 RLPm Orléans Métropole
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Deéroulé du projet
étapes a venir apres l’arret

3 mois d’avis

Arrétdu - Communes Enquéte
projet - PPA publique
! !
¢ l
Fin Janvier Avril
Décembre Avril Mai

Décembre 2019 RLPm Orléans Métropole

Approbation
été 2020
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Décembre 2019

Merci de votre attention

ORLEANS

METROPOLE
.

RLPm Orléans Métropole
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Des orientations a Parmature réglementaire

Orientations

Zones de publicités

1. Préserver les paysages naturels emblématiques et
du quotidien

ZP1

Paysages de nature et patrimoines emblématiques

1.2 Préserver les richesses patrimoniales et
architecturales, les sites remarquables
3.2 Permettre I'expression des commerces locaux
(de centres-bourg et cceurs de quartiers)

ZP2

Secteurs patrimoniaux urbains

Centres-villes historiques

Centres-villes et centres-bourgs

2.2 Maintenir la qualité des paysages urbains a
caractere résidentiel

ZP3

Zones résidentielles denses et mixtes du coeur
d’agglomération

Autres zones résidentielles

ZP3c

Zones résidentielles a protéger

2.1 Mettre en scéne les portes d’entrée et traversées
urbaines, et notamment :
Améliorer le paysage des séquences de traversée urbaines
et des entrées d'agglomération, vitrines du territoire

ZP4

Axes urbains structurants

ZP4b

Axes secondaires

ZP4c

Axes a protéger

3.1 Assurer la visibilité des activités et la qualité des
paysages commerciaux

ZP5

Zones d’activités expressives

Zones d’activités mixtes

ZP5c

Zones d’activités a protéger

2.1 Mettre en scéne les portes d’entrée et traversées
urbaines, et notamment :
Préserver de l'affichage publicitaire les secteurs des voies
ferroviaires et lignes de tramway

ZP6

ZP6a

Emprises des voies ferrées, autoroutes et voies
express

Voies de tramway

1. Préserver les paysages naturels emblématiques et
du quotidien

ZP7

ZP7

Hors agglomération

Décembre 2019

RLPm Orléans Métropole
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1 Reégles concernant les publicités / pré-enseignes

PROTECTION DES CARREFOURS ET DES GIRATOIRES

@ @ @ 60m/30m |=—3»

(sauf abribus)

Zone tampon de
protection de
30m ou de 60m :
au choix des

Légende communes
Publicité sur  Publicité scellée Publicité Publicité A\ AN
mobilier urbain ~ ou posée au sol murale numerigue N\ Y

>> Extrait du plan de zonage (version en cours au 26/11/19)
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Dont numérique Interdits dans les
communes de moins de 10 000 habitants y

I'axe)

Mural Au sol Sur mobilier urbain Lumineux . . .
compris dans UU ou MU numeériques restent
interdits = RNP
Paysages de nature et
ZP1 patrimoines Interdites Interdites Interdites Interdites Interdites
emblématiques
Secteurs patrimoniaux . . o g . .
. P Interdites Interdites Autorisées 2m? Interdites Interdites
urbains
Centres-villes . . . 5 Autorisées seulement sur Autorisées seulement sur mobilier
ZP2b | . Interdites Interdites Autorisées 2m . . 2 . 2
historiques mobilier urbain 2m urbain 2m
Centres-villes et . . . 5 Autorisées seulement sur Autorisées seulement sur mobilier
ZP2c Interdites Interdites Autorisées 2m . . 2 ] 2
centres-bourgs mobilier urbain 2m urbain 2m
Zones résidentielles Autorisées seulement sur
denses et mixtes du Autorisées 8m? Autorisées 8m? Autorisées 8m? mobilier urbain Interdites
cceur d’agglomération 8m?
Autres Zones Autorisées 4 m? . fa 2 Autorisées seulement sur .
. . Interdites Autorisées 2m . . . Interdites
résidentielles mobilier urbain 2m
Zones résidentielles a Autorisées 2 m? . . Autorisées seulement sur .
ZP3c . Interdites Autorisées 2m? . . 5 Interdites
protéger mobilier urbain 2m
Axes urbains Autorisées seulement sur mobilier
ZP4a | structurants (tampon Autorisées 8m? Autorisées 8m? Autorisées 8m? Autorisées 8m? . 5
) urbain 2m
de 30m de I'axe)
Autorisées
Axes secondaires (sous réserve du respect
ZP4b | (tampon de 30m de Autorisées 4 m? Interdites Autorisées 2m? des surfaces réglementées Interdites
I'axe) pour les différents types
de dispositifs)
Axes a protéger
(tampon de 30m de Interdites Interdites Autorisées 2m? Interdites Interdites

Zones d’activités
expressives

Autorisées 8m?

Autorisées 8m?

Autorisées 8m?

Autorisées 8m?

Autorisées 6m?

Zones d’activités
mixtes

Autorisées 4 m?

Interdites

Autorisées 2m?

Autorisées seulement sur
mobilier urbain 2m?

Autorisées seulement sur mobilier
urbain 2m?

Zones d’activité a
protéger

Interdites

Interdites

Autorisées 2m?

Autorisées seulement sur
mobilier urbain 2m?

Autorisées seulement sur mobilier
urbain 2m?

Emprises des voies
ferrées, autoroutes et

Autorisée 2m?

Autorisée 2m?

seulement sur

Autorisée 2m?
seulement sur

Autorisée seulement sur
les quais de gare
(sous réserve du respect

Autorisée seulement sur les quais
de gare

. X seulement sur les quais de . , , (sous réserve du respect des

voies express (emprise . les quais de gare des surfaces réglementées ) X

R les quais de gare gare s surfaces réglementées pour les
des voies) pour les différents types ey . L

. . différents types de dispositifs)
de dispositifs)
Voies de tramway . . . o Autorisées seulement sur Autorisées seulement sur mobilier
Interdites Interdites Autorisées 2m

(tampon de 10m)

mobilier urbain 2m?

urbain 2m? (test en cours)

Hors'Agglomération




DISPOSITIONS SPECIFIQUES
AUX REGLES DES ENSEIGNES

m m @ ENSEIGNES DE CENTRE-VILLE ET DE ZONES RESIDENTIELLES

Des regles assurant une expression commerciale
de qualité respectant le cadre urbain, paysager
voire patrimonial des secteurs de centres-villes [T
et centres-bourgs, des espaces résidentiels et

des espaces naturels le cas échéant =
Pt IPY
>> A terme, des perceptions d’ensemble T
valorisées H
im?

m @ ZP6 ENSEIGNES SUR LES AXES ET LES ZONES D’ACTIVITES
Des regles permettant la visibilité des acteurs TOIT! !BE -

commerciaux et economiques sur des espaces

présentant des enjeux économiques tout en

recherchant le respect de I'environnement paysager

CLOTURE
Im?

proche, le bati, le voisinage et les perspectives visuelles
>> A terme, une cohérence d’ensemble et une |h
meilleure lisibilité des activités existantes
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ORLEANS
METR@POLE
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Objectifs de la concertation

Définis dans la délibération de prescription du 29 mars 2018

= Donner acces a l'information tout au long de la
procédure

= Sensibiliser la population aux enjeux du territoire et a sa
mise en valeur

= favoriser |I'appropriation du projet par I'ensemble des
acteurs
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Afficheurs

1 Réunions d’échange avec les acteurs concernés

Le 14 janvier 2019 de 14h a
16h
Lieu : Mairie d’Orléans, Place
de I'Etape.
Une quinzaine de participants

Actions meneées

[ ——

o o Y

Le 23 mai 2019 de 14h a
15h30
Lieu : Espace Saint Marc, 5
place du 6 juin 1944, Orléans
Une quinzaine de participants

Enseignist
es

Le 15 mars 2019 de 14h a
16h30
Lieu : Espace Saint Marc, 5
place du 6 juin 1944, Orléans
Une quinzaine de participants

Le 23 mai 2019 de 15h30 a
17h
Lieu : Espace Saint Marc, 5
place du 6 juin 1944, Orléans
Trois participants

Commerg

ants

Le 5 avril 2019 de 18h a 20h

Lieu : Salle Albert Camus, 4

Place du Champ Saint Marg,
Orléans

Une quinzaine de participants

Le 24 mai 2019 de 8h a 10h
Lieu : Mairie d’Orléans, Place
de I'Etape
Une dizaine de participants

< Suivies de leurs contributions écrites

Décembre 2019

ole vous invite
[ 1 futur RLPm

EUNION
PUBLIQUE

a

B0 at]

> Préserver I'environnement
et les. paysages

4 Juillet 2019

Salle des fétes de Saran
Fue du Dr Payen, 45770 Saan

19h

——— —

\----------------------------_

RLPm Orléans Métropole

N N N N RN N R NN R RN NN R NN N R RN N RN R R R N R R Ry,

Une réunion publique présentant
le projet
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Actions meneées

hng: n30-17m30
e ool - BRIC1ZN00 7 13830

venareal: 1a30-12n00 1 1303317000

STPRYV
STHILAI

2072 le Conge! Méropoitsin  Criéans Métropoie 8 prescet (éisbortion du Riglemers Local de-
ciné misropolnain (RLPm), Lobjectf de S e & ur . droitd
Fexpression & & fa dffuson Finformniens m Sdtes par e mayen de 8 pubicad derseigres dpemegresm bl
protaciion du cadre de vie notammET de oS PEYSagES.

QU'EST-CE QU'UN REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE

INTERCOMMUNAL ?

Le ALP Imercommursi, 6t 315 mézops| preéciser larég pic ras jeux poy
tsuristques, pev : itmire. Jurdquemens clest un dseumens dursanisme gui fe par
sres w2 g fos ane Herzezres et o Un e 3 ke
protsction ducsdrede ieation des acmurs &

CONCERTATION DES HABITANTS

Lo babiesms o

tciper & adresser gercouTe. = apposer ses sbseraviors dars
it Bt

msh arie.

R S ke sk S A R

LES ETAPES DE UELABORATION DU REGLEMENT

Jun 318 Juitet 2020

1l a—(®}{o}ar—{atb

ORLEANS METROPOLE PO EE (o]
n Decouvrir & sorir v Vig pratigue v Mairie & Mmetropole ~ willes & Quartiers v Grands projets ~
srassmevoiser  S3gument 38 ueng Lasy mavcpsnan ———
REGLEMENT DE PUBLICITE LOCAL rescer Q)
METROPOLITAIN asresse
Bpacs o. fouin TR LSBT Srdans
_ . asphone
Orléans Métropole s'est engagée dans I'élaboration d'un Réglement Local sz
de Publicité métropolitain e

PUBLICATIONS
[ ragament Lacal da Puscns
treGCan - W0 Jibh 2019

,—--------------------------*

Une page dédiée au RLPm sur le
site internet de la Métropole

A e e TrTrTrTrTYTTTYTTrr)mmmmrmT/m/Tees

e
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e

s

ELABORATION DU
REGLEMENT LOCAL DE
PUBLICITE

METROPOLITAIN

(RLPm)

Registres de
concertation

\—-—-—-—-—-—-—’

—— ey,

DOSSIER DE CONCERTATION

‘—-—-—-—-—-—--\

4
. . 1
| Questionnaire eni

: ligne I
J

e

RLPm Orléans Métropole

Synthese des résultats

81,8% fes considérent « trop présents »

« Trop grandes » pour 83,3 % des répondants

* Grands axes routiers (RN notamment) (x14)

= Partout (x10)

* Entrées de ville / métropole (x8)

* Orléans (Centre-ville, Quartier Saint-Marceau entrées de ville, grands axes) (x7)
Saran, dont rue natienale (x7}

ingré (x6)

Zones commerciales et d'activités (x4}

La Chapelle Saint-Mesmin {x2)

Ormes {x2}

* Nuit au paysage, notamment en centre-ville et dans les entrées de ville & d'agglomération (x20)
Encourage & la (surjconsommation (x12)

.
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Actions meneées

POLITIQUE B En débat, ce soir, au conseil métropolitain

Quelles reg

Lo Métropole planche sur
I'élaboration d'un document
visant a réeglementer I'ins-
tallation des panneaux pu-
blicitaires sur le territoire.

Nicolas Da Cunha
nicolas dacunhogo om

Pas un carrefour sur un

axe fréquenté de l'ag-
glomération orléanaise
sans le moindre panneau
publicitaire. Les plus lumi-
newux éclairent parfois jus-
qu'aux visages des con-
ducteurs.

Aujourd’hui, treize com-
munes sur vingt-deux dis-
pose de leur propre régle-
ment. Orléans Métropole
travaille, désormais, sur
un document unique : les
mémes contraintes pour
I'ensemble du territoire.

I Is sont incontournables.

L'intensité lumineuse

dans le viseur

1l en sera question, ce
soir, au conseil métropoli-
tain. « Il faut que nous
trouvions un équilibre en-
tre les commerces et les
artisans qui ont besoin de
se signaler et le paysage
urbain et naturel que nous
ne voulons pas défigurer »,
synthétise Matthieu Schle-
singer, vice-président en
charge de la planification

Décembre 2019

e

les pour la pub ?

VOIREE. Les vingt-deux communes de la Métropole disposeront d'un réglement unique sur l'im-
plantation des panneaux publicitaires. PHoTO ERIC MALOT

urbaine. « Nous voulons
créer un réglement com-
mun. »

Les €lus ne le valideront
pas ce soir. Ils échange-
ront, surtout, sur les gran-
des orientations établies
au terme d'un premier
diagnostic de six mois.
Quelles sont-elles 7 « Nous
voulons renforcer 'identi-
té paysagére de la Métro-
pole, veiller au cadre de
vie et aux entrées de ville,

participer au dynamisme
du développement éco-
nomique », détaille Mat-
thieu Schlesinger.

Derriére les mots, des si-
tuations concrétes. Lidée
est de réglementer les
panneaux installés par les
auto-entrepreneurs dans
les zones pavillonnaires,
d'évoquer l'intensité lumi-
neuse de certains pan-
neaux. « Cela peut étre
dangereux. On doit se

pencher sur la pollution
lumineuse, sur les visuels
installés sur les trottoirs
qui peuvent géner le dé-
placement des personnes
handicapées... Notre ré-
glement devra répondre a
toutes les questions. »

A 'été 2020, il devrait
étre validé. |

P Pratique. ce soir. @ 18 heures,
@ la mairie d'Orléons.

RLPm Orléans Métropole

/‘--------------------\
f :
1

I Articles de presse E
1

| ;
\ v

gusucmﬁ DANS LA METROPpLE
ELABORATION DES REGLES

Lors de sa séance du 29 mars 2018, le Conseil métropolitain a
prescrit I'élaboration du réglement local de publicité a I'échelle de
son territoire. Ce document, qui doit conjuguer le droit a I'expres-
sion et a la diffusion d'informations et d'idées par le moyen de
la publicité, d’enseignes, de pré-enseignes, et la protection du
cadre de vie, est élaboré en concertation avec les communes,
les professionnels et le public. Tous les habitants, associations
et autres personnes intéressées sont donc invités a participer a
son élaboration en laissant leurs suggestions et avis dans les dos-
siers de concertation disposés au siége et dans les 22 mairies de
la Métropole, ainsi que les six mairies de proximité d’Orléans. lls
peuvent également répondre au questionnaire en ligne sur le site
d’Orléans Métropole. Une réunion publique est également envisa-
gée début juillet (précision sur orleans-metropole.fr).

1 JUIN 2019 | ORLEANS.MAG I n* 169
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Actions meneées

Le Réglement Local de Publicité métropolitain
(RLPm), qu’est-ce que c’est ?

La Lettre du

RLPmM e e
Sl = a0 i

Le RLPm est un document qui régiementa fimplantation "‘"’-E. tpré-
. hwmnm Far sectaur, "m:...
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 mE
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Apreés Parrét

Consultations des Communes membres: 7 janvier/7 avril 2020

délais de 3 mois a compter de la réception du dossier d'arrét pour délibérer et
émettre un avis

Sans retours au bout des 3 mois; avis réputé favorable

Consultation des Personnes Publiques Associées: 7 janvier/7 avril
2020

délais de 3 mois a compter de la réception du dossier d'arrét

Enquéte publique : mi-avril/mi-mai 2020

Rapport du Commissaire enquéteur : mi-juin 2020

» Approbation du RLPm : Mi-juillet 2020
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